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Zdravotnické tituly, webové portaly, socialni sité
a newslettery, podcasty, TV projekty & dalsi
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KOMUNIKACE ZDRAVOTNICKYCH
TEMAT JE NASE SRDECN/| ZALEZITOST

Srdce - V prumeéru Pracuje

organ emoci precerpa 24 hodin
9 5 litrt krve denné cely
a krve.

za minutu. zivot.

Jsme tym nad$enych odbornikd,
ktefi svoji praci ziji. Kazdy z nas
je specialistou ve svém oboru.
Mezi zdravotniky se citime jako

doma, protoze nase srdce tluce
ve stejném rytmu.

PSP Spolu Jeho spravné
Vazi pritom . .
B s mozkem je fungovani
prdmeérné e e, . ,
B nejdulezitéjsim ma zasadni

pouhych A . ,

350 gramii organem vliv na zdravi
lidského téla. nas vsech.



NASE POSLANI

Uvé&domujeme si, jak dllezité je na své zdravi
nezapominat a denné o néj pecovat. At uz

jako lékaF, zdravotni sestra, Iékarnik ¢i pacient,
vzdy k tomu potfebujeme mit k dispozici kvalitni
a spolehlivé informace.

Nasim poslanim je tyto informace prostfednictvim
realizovanych projektd zprostfedkovavat odborné
i laické verejnosti. A prispivat tak k péci o lidské
zdravi. Spolehlivé. Profesiondlné. Srdcem.

Care Comm

We care...

VEDENIi SPOLECNOSTI

Martin Koblasa

jednatel & feditel spole¢nosti

mobil: 602 507 699

e-mail: martin.koblasa@carecomm.cz

OBCHOD

Jan Laitl

projektovy specialista

mobil: 725 778 001

e-mail: jan.laitl@carecomm.cz

REDAKCE

Ing. Katefina Michnova

Séfredaktorka

mobil: 602 741106
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Pavla Hrabcova

digitalni projekty

mobil: 777 122 985
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S
PROC PRACC
PRAVE S NAMI2'

VSechny projekty pfipravujeme
na miru podle pozadavkl klientC
a potreb cilové skupiny. Nebojime
se propojovat nasi odbornost

a zkusSenosti z oblasti farmacie

a zdravotnictvi s nejnovéjsimi
marketingovymi pfistupy.

Do vieho, co déldame, ddvame

své srdce. O komunikaéni
aktivity tak dokdzeme s nadsenim
pecovat po celou dobu jejich
realizace. Od Uvodniho zadani

az k zavére¢nému vyhodnoceni.

Jsme Spic¢kou v oboru B2B

titull pro 1ékare a specialisty.

Do naseho portfolia patfi osm
oficidlnich éasopist CLS JEP

a titul pro zdravotni sestry i dalsi
nelékarské zdravotnické profese
Florence. Spravujeme také
webové portaly www.florence.cz
a www.terapie.digital.

Na objednavku produkujeme

TV porad Na pomoc Zivotu,

ktery pripravujeme na kli¢ pro

CT2. Zajistujeme kompletni servis
pfi nataceni videorozhovord,
on-line kongresového zpravodajstvi,
tiskovych konferenci nebo kulatych
stoll.
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ODBORNE TITULY

Gastroenterologie
a hepatologie

KLINICKA
ONKOLOGIE

NEUROLOGIE
A NEUROCHIRURGIE

TV PROJEKTY

Transfuze _ Otorinolaryngologie | ALTA . REHABILITACE
a hematologie . Socki a foniatrie H [-\IEIL'I]({'(SII;\I: afyziklni lékafstvi

-

=S 1@ =/ Y
i e @ .
L
www.terapie.digital www.florence.cz www.csnn.eu www.csgh.info www.eonkologie.cz www.cs-gynekologie.cz www.achp.cz www.orlaf.cz
| | |

e & Dohiovan @ g “
=0nkologie.cz 1 3

JERAPIE - i § -
E ) o g e WMatha
= o SERVIERS  (focie) e
- DI rRRCK Pamcn : e i II_

L] — ‘e T

P Ty = oy 2
| = =
= === . )



http://www.terapie.digital
http://www.florence.cz
http://www.csnn.eu
http://www.csgh.info
http://www.eonkologie.cz
http://www.cs-gynekologie.cz
http://www.achp.cz
http://www.orlaf.cz

CASOPIS TRANSFUZE A HEMATOLOGIE DNES Transfuze

a hematolog'keM 5

Casopis Transfuze a hematologie dnes zajistuji Spoleénost pro transfuzni
|ékarstvi, Spole€¢nost pro trombdzu a hemostazu a Ceskd hematologicka
spole&nost CLS JEP.

Transfuze
ahematologie, .

S SPOLECNOSTI PRO TRANSFUZNI
T1 A SPOLECN PRO TROME

Casopis obsahuje plvodni prace, souhrnné prace a kazuistiky s problematikou
transfuzniho |ékarstvi a hematologie s moznosti publikovani sty¢nych témat
z jinych medicinskych obord.

Svou postgradudlni naplni se zaméruje na vysokoskolsky i stredoskolsky

vzdélané c¢tenare.

Casopis zahrnuje informace o novinkach ze zahranié&ni literatury, zpravy
z Ceskych a zahraniénich kongrest, odbornou diskuzi na aktualni témata
tykajici se oborl hematologie a transfuzniho lékafstvi, ¢innosti obou

odbornych spoleénosti a dalSich.

Casopis je veden prestizni redakéni radou, ma vysoky kredit diky

recenzovanym textim.

Dosud publikovana cisla a informace o ¢asopisu naleznete na této adrese:
www.prolekare.cz/casopisy/transfuze-hematologie-dnes

23

SPECIFIKACE

Periodicita: 4x ro¢né
Distribuovany ndklad: 2 000 ks

Predplatné:
550 K&/rok (tisténé vydani)

&

REDAKCE

vedouci redaktor
prof. MUDr. Edgar Faber, CSc.

odpovédna redaktorka

Mgr. Lucie Simonidesova

mobil: 737 287 515

e-mail: lucie.simonidesova@carecomm.cz
|

T S—

lama pacientov s Masicky ghi lymibemar

Transfuze a hematologie dnes

Aktudlni gislo

Archiv gisel
2020

16 imunitni trambocytopenie v dobé pandemie COVID-19

Enost idi weparis indukované b v Ceski republice

iT buitky  jejich vyuditi pro imunomodulaci GvHD - soubrn lteratury a preklinicka data

I_L;_/‘ Qﬂmt\hw

rofnik 28| 2022 | tisle 3



http://www.prolekare.cz/casopisy/transfuze-hematologie-dnes
mailto:lucie.simonidesova@carecomm.cz

CASOPIS TRANSFUZE A HEMATOLOGIE DNES

Transfuze . FORMATY A CENY INZERCE
a hematologgw 4

Rozmér Cena
5= 1/1 strany 60 500 K&
. 1/2 strany 32 500 K¢
e, 1/3 strany 24 500 K¢
1/4 strany 18 000 K¢
strana proti obsahu 72 500 K¢
iieie 2. strana obalky 72 500 K¢
@2 3. strana obalky 72 500 K¢
4. strana obalky 85 000 K¢
Lékovy profil s 1/1 inzerci 85 000 K¢

Firemni supplementum od 300 000 K¢

Transfuze a hematologie dres

Abnualal tiske

OBCHOD

@

Jan Laitl
mobil; 725 778 001
e-mail: jan.laitl@carecomm.cz

HARMONOGRAM

Cislo Podklady Vychazi
1 19. 2. 1.3
2 24. 5. 14. 6.
3 19. 8. 16. 9.
4 22.11. 13.12

SUPPLEMENTA A SBORNIKY ABSTRAKT

Supplementa jsou vydavana dle aktualnich
pozadavkl Spoleénosti pro transfuzni IékaFstvi
a Ceské hematologické spole&nosti.

NESTANDARDNIi FORMATY

Moznost zhotoveni Serpy, zalozky,
vkladanych listl, vlepovani a dalsich
atypickych forem inzerce.

Cena za reprinty a nestandardni formy inzerce
dle individualni kalkulace.

|
L LS

Serpa vklad

klopa

Transfuze
a hematolo% 5

ROZMERY
INZERCE

1/1
spad
(210 x 297)

1/2
zrcadlo
(178 x 130)

1/3
zrcadlo
(178 x 90)

1/4
zrcadlo
(178 x 65)

e

Rozméry inzerce
jsou uvedeny

v milimetrech.

V ptipadé formatl
na spad je nutno
pridat spadavku

3 mm u véech
orezovych stran.
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KOMUNIKACNI PROJEKTY

CARECAST MEDICAL

DOSTANEME VASE TEMATA

@ Care Comm
we care...

NA TV OBRAZOVKY | DO PODCASTU

CareCast
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PRAHATY doc. MUDr. Yvona Angerové Pi\.D. 1

TELEVIZNi PORADY SE ZDRAVOTNIi TEMATIKOU
V SiTI REGIONALNICH TELEVIZNICH STANIC

Podcasty vilastni produkce zvlast pro odbornou

a zvlast pro laickou verejnost.

- V pozemnim vysilani a na kabelovych televiznich

Profesionalni moderatori znali mediciny. stanicich.

Moznost prizplsobeni obsahu Vasim potfebam - Vyroba a premiéroveé vysilani v pozemnim vysilani
a hostlim, které si mizete sami vybrat. TV Brno 1 (pokryva vice nez 1 milion domacnosti
Moznost umisténi loga ve studiu/uvedeni podpory v Jihomoravském kraji), moznost zarazeni do

v titulcich. pozemniho vysilani Praha TV (pokryva vice
Adresné zvani divakd/posluchacl z fad odborné nez 2 miliony domacnosti v hlavnim mésté
verejnosti vhodnych odbornosti prostfednictvim a Stredoceském kraji) a do vysilani partnerskych

newsletteru Terapie.digital.

kabelovych televiznich siti po celé CR.

- V rédmci programU preshrani¢ni vymeény od roku 2024
moznost vysilani pofadd i v regionu Dolni Rakousko
a Bratislava/zapadni Slovensko.

KULATE STOLY
A DISKUZNi PANELY

- K problematice dostupnosti
|é¢by a organizace zdravotni
péce v CR podle Vasich
potreb.

- S predstaviteli odbornych
spole¢nosti, platcd zdravotni
péce, politické reprezentace
i pacientskych organizaci.

- Profesiondlni moderatofri
znali mediciny.

— Kalkulace ceny komunikacnich
EE projektu je i'ndi‘yiduélnl' podle
““ rozsahu a narocnosti.

PROJEKTOVY @
MANAZER

Jan Laitl
mobil: 725 778 001
e-mail: jan.laitl@carecomm.cz
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

Rozsah platnosti

Tyto vSeobecné obchodni podminky upravuji uverejiovani
inzeratl/bannerd apod. véetné vkladani reklamnich pfiloh
do tituld, které vydava spoleénost Care Comm, s.r.o. (dale jen
vydavatelstvi).

Objednani inzerce

1. Vydavatelstvi pfijima inzerci formou zdvazné
pisemné/e-mailové objednavky, pfipadné na zakladé

uzaviené obchodni smlouvy.

2. Inzerci se rozumi jak standardni plosna inzerce, tak vklady

a vsivani/vlepovani a dale i PR &lanky. Vydavatelstvi si vyhrazu-
je pravo oznadit, v souladu se zdkonem, uverejnéné PR ¢lanky
jako placenou inzerci, komeréni prezentaci apod. Podminkou
pro uverejnéni téchto PR &lanku je, Zze nebudou mit podobu
redakénich stran (zejména zalomeni, fonty, barvy, perex apod.).
3. Objednavka inzerce musi obsahovat: Uplny ndzev zadavatele
dle vypisu z obchodniho rejsttiku, sidlo zadavatele, tj. fakturac-
ni adresu, a dale korespondenéni adresu, IC, DIC, Udaj o zapisu
v obchodnim rejstfiku, bankovni spojeni, dale pak kontaktni
osobu zadavatele v¢etné C&isla telefonu a e-mailu, nazev titulu,
do kterého je inzerat objedndn (v pripadé, Ze je inzerdt objed-
nan do nékteré z tematickych priloh, je nutné uvést nazev této
prilohy), datum uverejnéni inzerdtu, rozmér a cenu inzeratu.

4. Objedndvku inzerce potvrdi vydavatelstvi e-mailem zadavateli.

Pravo odmitnuti inzeratu

1. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout prijeti zakdzky,
jestlize grafickd nebo textovad podoba inzerdtu je v rozporu

s obecné zavaznymi pravnimi predpisy, s dobrymi mravy

a zvyklostmi, poskozuje nebo by mohla poskodit dobré jméno
nebo zajmy vydavatelstvi.

2. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti takovéto zakazky od-
vodnovat a odmitnuti zakdzky zadavateli inzerce pouze pisemné
ozndmi. Takovéa zakdzka mUze byt odmitnuta i pozdéji, pokud by
ddvody pro jeji nepftijeti byly zjistény teprve dodate¢né.

3. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stornovat jiz pfijatou a po-
tvrzenou objedndvku zadavatele v pripadé, Ze je tento v pro-
dleni s Uhradou svych zavazkU{ za jiz uvefejnénou inzerci déle
nez 30 dni.

4. VVydavatelstvi neodpovida za pripadné skody zplsobené
zadavateli inzerce, pokud zverejnéni inzerdtu odmitne z vyse
uvedenych ddvodu.

Podklady pro inzerci

1. Vydavatelstvi poskytuje béznou kvalitu tisku inzerce obvyk-
lou pro dany titul, danou i kvalitou dodanych podklada.

2. Zadavatel inzerce ruc¢i za véasné dodani bezchybnych tisko-
vych podkladU (tiskové PDF) v souladu s platnymi technickymi
specifikacemi a hradi pIné ndklady na jejich zhotoveni. Vyda-
vatelstvi neodpovida za vady zpUlsobené chybnymi podklady
dodanymi zadavatelem inzerce. V pfipadé, ze vydavatelstvi tak-
to chybné podklady odhali a bude to ¢asové mozné, vyzada si
od zadavatele podklady nové, bezchybné. V opac¢ném pripadé,
kdy nebudou dodany nové, bezchybné podklady a jiz nebude
z ¢asovych dlvodd mozné podklady vyménit, neni zadavatel
inzerce opravnén uplatnovat jakékoli ndroky na reklamaci.

3. V pripadé, ze zadavatel nedoda vydavatelstvi inzertni pod-
klady v uvedeném terminu zaslani téchto podkladd, pouzije
vydavatelstvi, pokud je ma k dispozici, podklady na inzerci od
zadavatele z minulého/ych vydani. Pokud vydavatelstvi nema
zadné podklady na inzerci od zadavatele k dispozici, nahradi
jeho pozici pro inzerci vlastni inzerci, tzn. autoinzerci. V tomto
pfipadé bude vsak uctovat klientovi plnou, tedy 100% nahradu,
jako by jeho inzerce byla publikovana.

4. VVydavatelstvi neni povinno uchovavat ani vracet inzertni
podklady.

5. Zadavatel inzerce odpovida za obsah a pravni pfipustnost
dodanych textovych a obrazovych predloh a zbavuje vyda-
vatelstvi pfipadnych narokd ucinénych ze strany tretich osob.
Vydavatelstvi v tomto sméru neni povinno jakkoli provérovat,
zda uverejnénd inzerce zadavatele neposkozuje &i neposkodi
prava a opravnéné zajmy tretich osob.

Care Comm

we care...

Reklamace inzerce

1. Zadavatel inzerce je povinen reklamovat pripadné vady uve-
fejnéného inzeratu vyhradné pisemné do 30 dnl po expedici
inzeratu, jinak jeho prava zanikaji.

2.V pripadé, ze dojde k podstatnému snizeni informacni hod-
noty inzerdtu nebo je prokazatelné poskozeno dobré jméno
zadavatele inzerce/klienta, ma tento narok na snizeni ceny
nebo na uverejnéni opraveného inzeratu.

3. Pokud bude uverejnéni ndhradniho inzeratu jiz bezpred-
métné, mlze zadavatel inzerce zddat snizeni ceny, a to max.
do vySe hodnoty vadné uverejnéného inzeratu. Vydavatelstvi
odpovida pouze za prokdzané vady uverejnéného inzeratu.

4. Pfi opakovaném uverejiiovani inzeratl je zadavatel inzerce
povinen zkontrolovat ihned po kazdém uverejnéni jejich
spravnost a uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na bezplatné
uverejnéni ndhradniho inzeratu v tom pripadé, jestlize se pri
opakovani objevila tatdz chyba, aniz by byla tato chyba bez-
prostfedné po predchozim uverejnéni ozndmena vydavatelstvi.



VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

Platebni podminky

1. Ceny inzerce jsou stanoveny nabidkou zadavateli v souladu

s platnym cenikem tiskového média, ve kterém je inzerce
uverejnéna.

2. Zadavatel inzerce uhradi cenu inzeratu na zakladé faktury
vystavené vydavatelstvim prevedenim prislusné ¢astky na

Ucet uvedeny na fakture. Tuto fakturu vydavatelstvi vystavi do
14 dnd od expedice titulu, ve kterém je uvefejnéna dotéena
inzerce.

3. Faktura vydavatelstvi je, pokud neni dohodnuto jinak, splatna
do 14 dnl ode dne jejiho vystaveni. Spolu s fakturou v el. podo-
bé zasild vydavatelstvi kazdému zadavateli inzerce dokladovy
vytisk titulu ve formé PDF, ve kterém vysSel jeho inzerat. Zada-
vatellm inzerce zasild vydavatelstvi i dokladovy vytisk v tisténé
podobé.

4. Pri prodleni zadavatele se zaplacenim ceny méa vydavatelstvi
pravo uctovat Uroky z prodleni ve vysi 0,05 procenta z ceny
inzerce za kazdy den prodleni.

5. Pri nedodrzeni splatnosti faktury ma vydavatelstvi pravo ne-
uverejnit dalsi i jiz objednanou a potvrzenou inzerci az do doby
zaplaceni dluzné &astky.

6. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pozadovat zaplaceni zalohy
z ceny inzerce pred jejim uverejnénim, a to az do vyse 100 %
ceny inzerce. V tomto pfipadé bude vystavena pro forma
faktura se splatnosti 14 dni pfed terminem uverejnéni inzerce.
V pripadé, Zze nedojde k Uhradé, vyhrazuje si vydavatelstvi pra-
VO inzerci neuverejnit.

Storno inzerce

1. Storno inzerce podléha nasledujicim poplatkdm: pokud za-
davatel inzerce stornuje objednanou inzerci 28 a vice dnl pred
zverejnénim inzeratu, ma vydavatel pravo Uctovat 50% storno
poplatek z dohodnuté ceny za tuto inzerci. Pokud zadavatel in-
zerce stornuje inzerci 14 a méné dnd pred zvefejnénim inzeratu,
ma vydavatelstvi pravo uctovat 100 % ceny inzeratu. Stornovani
je nutné ucinit vyluéné pisemnou formou - e-mailem k rukdm
obchodnika zodpovédného za dany titul.

2. Z naléhavych dtvodu |ze provést storno i telefonicky. V tom-
to pripadé vsak musi toto storno byt do 24 hodin potvrzeno

i pisemné&/e-mailem.

3. V pripadé storna v rdmci celoroéni objednavky ma vydava-
telstvi pravo pozadovat vraceni slev za opakovani nebo za fi-
nanc¢ni objem, na které pozbyl zadavatel inzerce timto stornem
pravo.

Zavérecna ustanoveni

Zadavatel inzerce byl s témito vSeobecnymi obchodnimi
podminkami spole¢nosti Care Comm, s.r.o., Fddné sezndmen,
souhlasi s nimi a tento souhlas stvrzuje svou inzertni zakazkou.

Care Comm

we care...

SLEVY, PRIPLATKY, STORNO

pFiplatky
za umisténi na presnou pozici +15 %
za umisténi na redakéni stranu +10 %

slevy za pocet opakovani
3x =5%,6x =10 %, 12x =15 %, skonto =3 %

storno poplatky

28 a vice dnll pfed datem zvefejnéni
|ze inzerdt stornovat bez poplatkd.

27 az 15 dntli pfed datem zvefejnéni
hradi zadavatel 50 % z ceny inzerce.
14 a méné dnt pfed datem zvefejnéni
hradi zadavatel 100 % z ceny inzerce.

TECHNICKE POZADAVKY
NA TISTENOU INZERCI

Forma podkladl: kompozitni,

tiskové PDF.

Dokument musi obsahovat:

ofezové a pasovaci znacky

(posuv 12 b od ¢istého formatu),
spadavku (minimalné 5 mm).

U formatu na spad umistujte texty

a objekty, které se nemaji ofiznout,
alespon 7 mm od okraje.

Barvy: pouze barevny prostor CMYK.
Obrazky: rozliseni 300 dpi.

Fonty: viozené do PDF, pismo ne mensi
nez 5 bodu.

Loga: pouze v kFivkach.

PFi nedodrzeni stanovenych pozadavku
neruci vydavatel za vyslednou kvalitu
inzerce. Stejné tak v pripadé, nebude-li
dodan odpovidajici natisk. Vseobecné
obchodni podminky Care Comm, s.r.o.,
jsou uverejnény i na webovych
strdnkdch www.carecomm.cz.


http://www.carecomm.cz

